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Misalignment

( WTFfi’ougiiare
' buiding a TUNNEL?

Cada vez que se iniciamos el R
desarrollo de un proyecto..

WTF! YougRu qa
bulding a B

IDge? %

¢El equipo esta alineado y tiene
entendimiento compartido de lo que se =R
va a construir?

¢ Estamos seguros de que el equipo estd
trabajando en funcionalidades que
generar mayor valor al usuario?

. Esta el equipo preparado para Henrik Kribery

responder y adaptarse a los cambios
constantes?
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Definir un producto de form
colaborativa y con una vision
compartida.

®
PIENSA EN GRANDE

Priorizar las caracteristicas clave
de un producto a traves de la
creacion de un MVP.

COMIENZA PEQUENO

Validacion de ideas de negocio, para
iterar un producto basados en datos.

APRENDE RAPIDO
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Producto Digital

B 02 03 04
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Los Productos Digitales son
)))) productos o servicios que resuelven
ha nhecesidad, basados en software
que se distribuyen de forma digital,
ya sea a través de la web, en

e dispositivos moviles o electronicos

. (E
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¢Como medimos
el éxitode un

Producto Digital?

Aprender Construir
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MINIMUM VIABLE PRODUCT

cQué es un MVP?

01 | 02 [NSCRNINGE



Producto Minimo Viable o MVP, es
la version mas sencilla del
producto disponible para los
usuarios, para validar si las
hipotesis sobre una solucion que

detectamos es correctay
uelven sus necesidades con el
menor esfuerzo posible.
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Incremental strategy only (classic waterfall)

Not like this....

T

Like this!
@ @ @ @ Incremental + iterative strategy: agile spirit

| 2 3

Henrik Kniberg
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amazon

Welcome to Amazon.com
Books!

One million titles,

consistently low prices.

= free shippi
, Zapposg e ..
il the worlds largest shoe store!
A . women's
(If you explore just one thing, make it our personal notification service. We think it's very cooll) ‘ — P
3 Pick a category
SpoTLIGHT! -- AucusT16TH N to shop from:
These are the books we love, offered at Amazon.com low prices. The spotlight moves EVERY 5 = i m
day so please come often. ;
One Miirion TITLES

Regater now &

Search Amazon com's million title catalog by author, subject, title, keyword, and more... Or take
alook at the books we recommend in over 20 categories... Check out our customer reviews and
the award winners from the Hugo and Nebula to the Pulitzer and Nobel... and bestsellers are
30% off the publishers list...

registered customers

usemame

Eves & EDITORS, A PERSONAL NOTIFICATION SERVICE

Like to know when that book you want comes out in paperback or when your favotite author
releases a new title? Eyes, our tireless, automated search agent, will send you mail. Meanwhile,
our human editors are busy previewing galleys and reading advance reviews. They can let you

know when especially wonderful works are published in particular genres or subject areas. Come
in, meet Eves, and have it all explained.

Your Account

password

Check the status of your orders or change the email address and password you have on file with

us. Please note that you do not need an account to use the store. The first time you place an
order, you will be given the opportunity to create an account.
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http://www.youtube.com/watch?v=xy9nSnalvPc
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( ¢Como debe serun MVW

/ El MVP estd aqui

Factible —— NRENER
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Lean Inception

01 | 02 | 03 JNGE



A Elobjetivo de una Lean Inception es reunir a todas las personas
interesadas en la construccion de un producto para alinearlos y
trabajar de manera colaborativa sobre la propuesta de solucién a
construir conocida como Producto Minimo Viable

yanany
% JUNTOS!
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Paulo Caroli




S ) ENFOQUE PARA LA BREACION
DE PRODUCTOS BASADQS EN

ENFOOUE DE DISENO EL APRENDIZAJE Y LA
ITERATIVO PARA
SATISFACER LAS

NECESIDADES DEL
USUARIO

VALIDACION DE HIPOTESIS

Lean StartUp
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INCEPTIO How to align feams fo
create the right product

Alinearse en torno a la vision del producto
compartida

Priorizar el valor del usuario

Desarrollar un plan de lanzamiento eficaz
Entregar software de alto valor de manera
tempranay continua

Cumplir con las necesidades de los
usuarios y los objetivos del negocio
Fomentar una cultura de mejora continua
y crecimiento sostenible en las empresas

LEAN INCEPTION

What if we did this ... Ah!







EXPLORAR

SUENA COMO

O O O UNA BUENA
IDEA!
¢Como evaluamos un MVP LEAN INCEPTION CANCELAR
en Lean Inception y \ /'
tomamos decisiones para la

evolucién o la iteracién de V‘
nuestro producto? /Nv\

. SEGUIR

\ .

PIVOT

&
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cComo hacemos
una Lean Inception?



\
- TODOS (equipo + stakeholders)
EQUIPO (UX, Neg., Tec.)

AGENDA DE LA INCEPTION

Kick-off de la
Lean Inception i@}f?ﬁ
c’v“\.’l Showcase
‘ X

> - i r
Brainstorming Secuenciado
Personas de las
de las Features
Features

Showcase

Objetivos del o
Producto [@ @ ‘(_\ .| .

MVP Canvas

Revision Técnica,
UX y de Negécio

Mostrando las
User Journeys
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ades de una Lean Inception

Vision del Producto

LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES
.
Lean Inception X Q@ |L.
VISION DE — Brainstorming se“‘de:lca':d“
PRODUCTO de las Features P

Es - No es - Hace - No Hace

MANANA

Objetivos del Producto

Personas

Objetivos del

O @
User Journeys roducte [Ef& E'S *r

® °®
NO
E (]
= liss

Funcionalidades e | 22 Mostrando las Revision Técnica, MVP Canvas

User Journeys UX y de Negécio

TARDE

N




Actividades de una Lean Inception Dia

[ ERENE

\{SION 9EL. o
‘) m Vision del Producto f*_}}im

I
Para: [cliente final] Jugadores de soccer.
Quien: [problema que necesita ser
resuelto] Se les dificulta encontrar lugares
para jugar partidos de soccer.
El: [nombre del producto] Soccer-Match.
Es un: [categoria del producto] Aplicacion
mobile.
Que: [beneficio clave, razén para
comprarlo] Facilita encontrar lugares para
jugar partidos de soccer.
A diferencia de: [principal competencia]

02 Es - No es - Hace - No Hace

03 Objetivos del Producto
04

Personas

05 User Journeys

06 Funcionalidades Easy-bola
Nuestro producto: [diferencia clave]
07 Revisién Téc, Neg & UX Maximiza las oportunidades de encontrar y

reservar lugares para jugar soccer con Al.

08 Secuenciador "\

09 MVP Canvas
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2 Actividades de una Lean Inception

NOES

(0] | Vision del Producto

5 APP MOVIL 4
&, m Es - No es - Hace - No Hace TWITTER,
FACEBOOK,
WHATSAPP
03 . ORGANIZAR
Objetivos del Producto PARTIDOS
04 Personas HACE 4 NO HACE
ARMA
05 NOTIFICA EQUIPOS
User Journeys S s 4
i i CANCHAS PROVEE
06 Funcionalidades PAGOEN
‘ LINEA DEL
PARTIDO
O7 _ Revision Téc, Neg & UX s Ao A
PARTIDOS PRIVADOS

08 Secuenciador

09 MVP Canvas




Actividades de una Lean Inception

(0] | Vision del Producto Aproximar Divulgar
jugadores la app

02 Es - No es - Hace - No Hace

‘) m Objetivos del Producto

04 Personas

Llamara los Vender espacio
amigosdel para anuncios
trabajo de los locales

(0] User Journeys

. . Encontrar Aumentar
06 Funcionalidades juegos por utilizacién de
® geoloalizacion las canchas

07 Revision Téc, Neg & UX

08 Secuenciador Organizar
campeonato

09 MVP Canvas pornivel de los

jugadores
SI TIENES QUE RESUMIR EL PRODUCTO
EN TRES OBJETIVOS, ;CUALES
® SERIAN?
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o1
02
03

Vision del Producto
Es - No es - Hace - No Hace

Objetivos del Producto

® Personas

05
06
07
08
09

User Journeys
Funcionalidades
Revision Téc, Neg & UX
Secuenciador

MVP Canvas

Actividades de una Lean Inception

FANATICO DEL FUTBOL

PERFIL
-28anos
- casado

-jugador frustrado
- trabajaenunbanco

- graduado

COMPORTAMIENTO

-bueno para quejarse
-competitivo

-activo

-exigente

- pasa horas en las redes sociales

NECESIDADES

-jugar cada semanacon
cualquier personayen
cualquier lugar

- busca partidos deun
buen nivel

-jugaren la noche los fines
de semana

Dia 2
(ERENE)




Actividades de unalLeanl

01 Vision del Producto
02 Es - No es - Hace - No Hace

03  Objetivos del Producto fitbol:mica
amigosaun
partido

04 Personas

Se despierta Tomaun Llegaal
’ USU gran trabajoalas
- m User Jou rneys pal:i‘ral desayuno 9:00a.m.
trabajo g = )

06  Funcionalidades Enclaimuers Duranteun
Lamayresera i) bsainicin
® ooz . e jugaral iitbol actividad
07 Revision Téc, Neg & UX = s oy fisica
08 Secuenciador Aew Colocala
aplicacion -00a.m. informacién

moévil delacancha

Easy-ball g

09 MVP Canvas
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/ Actividades de una Lean Inception Dia 3

[ ERENE

|1 —

Qué funcionalidades le ayudan al

01 Vision del Producto usuario a completar determinado paso
de sus journeys

02 Es - No es - Hace - No Hace

03  Objetivos del Producto

Revisar si hay Revisar si hay
partidos con partidos sin
geolocalizacion ll geolocalizacién

Detalles del Ranking de
; partido (lugar, jugadores
jugador fechay hora) (visualizacién)

Clasificacién
de canchas

Rankear un

04 Personas

O5  User Journeys s G i Invitaa un Fitro Médulo de
dnanCIe.ros peladeiro bl al detallado notificaciones
el partido partido
‘) m Funcionalidades
o e . . Confirmaciénd Notificacion Notificacion Caicrhar Cancel
07 Revision Tec, Neg & UX Sl F— de partido ncelar

(RSVP) confirmado cancelado SRt partido

08 Secuenciador

09 MVP Canvas




Actividades de una Lean Inception

01 Vision del Producto AN

s S ey S
02 Es-Noes-Hace - No Hace g E-: :-E

| |
03  Objetivos del Producto 'g § E_'E -" E' e _E
04  Personas Egﬁi_____‘:____i_____i
O5  User Journeys - 3 E : :- E
06  Funcionalidades : _L;v; _I-JE;IJMJ_ ;I;H_ ra
¢ 9 Revision Téc, Neg & UX DL 0

08  Secuenciador m : : :
09  MVP Canvas - - v oo A




Actividades de una Lean Inception

NS
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I ' E$$$ <333
1
Financial
I TN - Cancel porticipasion R Ma.tCh Plalyer Cancel
! : match register register match
1
1

WHAT to do
MEDIUM HIGH
N 1 !.I _-

EEE 83 <3<3<3 E $88 <3<3<3
o . it
I i 1 Match detalls Alert of Find matches Ganfirm Alert
1 1 (place, ime canceled without y "
g | X X 1 I and day) match geolocation participation Dispatcher
= | ! |
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LOwW MEDIUM HIGH Alert of Players
confirmed '?v':: a mfn: ranking Field
HOW to do match O e mens {visualization) ranking
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Regla 1: Una onda puede contener un maximo de
tres funcionalidades.

Regla 2: Una onda no puede contener mas de una
funcionalidad roja.

Regla 3: Una onda no puede contener tres
funcionalidades amarillas o rojas.

Regla 4: La suma del esfuerzo de las
funcionalidades no puede sobrepasar las cinco (E).
Regla 5: La suma del valor de las funcionalidades no
puede ser menor a cuatro ($) y cuatro corazones@@p
Regla 6: Si una funcionalidad depende de otra, esa
otra debe estar en una onda anterior.

Actividades de una Lean Inception

Dia 4
[ ERENE

SEQUENCER

Confirm
participation

Cancel
participation

E$8$<3<3<3

Cancel
match




o1
02
03
04
05
06
07
08

Actividades de una Lean Inception

Vision del Producto

Es - No es - Hace - No Hace
Objetivos del Producto
Personas

User Journeys

Funcionalidades
Revisién Téc, Neg & UX

Secuenciador

A J m MVP Canvas

Dia 4
Tarde

Segmentos de
personas

Viajes de usuario

Propuesta o vision
del MVP

Funcionalidades

Resultado esperado

Costo & Cronograma

Métricas para
la validacion de
hipétesis de negocio




El resultado mas importante de una Lean
Inception son las personas, que juntas estan
colaborando y decidiendo el MVP.

DESIGN —
THINKING




04

Tips y Bonus

O1 02 03 04

Preparate con Controla el Aprende Fomenta la
anticipacion tiempo de cada técnicas de participaciéon de
sesién facilitacion todos

_01 | 02 | 03 | 04
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Un ejemplo de mi primer Lean Inception
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0) Caroli.org

LEAN INCEFTION  Bonus & Recursos

o (@) )caroliorg
3¢,

Caroli.org: un portal de
trans]|

Caroli.org, con un excelente equipo humano y la integracién de autores, = — ] ﬁ
entrenadores, socios y demis colaboradores, es ina empresa con la P —‘
misién de compartir conocimientos y, asi, contribuir a la transformacién de | L Preview this course
n mymvloiog — CREANDO CONVERSACIONES  —
HACIA UN PRODUCTO EXITOSO

L Lean Inception: Design
= Thinking y Lean StartUp
= El método paso a paso para equipos de
productos exitosos

Is - Is Not / Does -
Does Not

CCONOCE A CAROLL.ORG

https://caroli.org/

https://www.udemy.com/course/el-
metodo-paso-a-paso-para-equipos
-de-productos-exitosos/

. ChatGPT

https://caroli.org/es/lean-inception-remoto/

L]
g il
e

MVP Canvas

O BT = = = =

A - E e E o = = B e e
COMO CREAR ENPRESAS | = sssssss - : o “suus¥ snaam mem
DE £XITO UTILIZANDO LA s Bi ji - - 53

INNOVACION CONTINUA

2 @OOQI
!



https://caroli.org/es/carteles-lean-inception/
https://www.udemy.com/course/el-metodo-paso-a-paso-para-equipos-de-productos-exitosos/
https://www.udemy.com/course/el-metodo-paso-a-paso-para-equipos-de-productos-exitosos/
https://www.udemy.com/course/el-metodo-paso-a-paso-para-equipos-de-productos-exitosos/
https://caroli.org/es/lean-inception-remoto/

/ \'{

’ PIENSA EN GRANDE
COMIENZA PEQUENO
APRENDE RAPIDO!

Paulo Caroli

. (E
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https://www.linkedin.com/in/claudia-noemi-becerril/
mailto:cnoemi@gmail.com
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Conversaciones significativg

aridad en la visién del producto

0,

338

Im ﬁlad we all agree.

Mayor compromigo del equipo

sracién tempranay rapida

TR

ptabilidad y flexibilida
himbio

Tomar decisiones basadas en
datos

)ptimizacion de recursos y tiem|

T alad we all aarw.’

ocio
yalidar und idea de ned
[



